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RESUMO (Até 10 Linhas, espaço 1, fonte 12)
 
Este artigo aborda XXX tomando como objeto de análise XXX. A finalidade do estudo é fazer XXX. A metodologia utilizada foi. Nas considerações finais apontamos XXX. 

Palavras-chave: 1. 2. 3.4 (4 palavras). 


ABSTRACT

This article 

Keywords: 1. 2.3.4 (4 palavras).

 


1 INTRODUÇÃO (Fonte Arial ou Times New Roman 12,0, espaçamento 1,5)
 
Breve contexto do tema
É no contexto acima apresentado que se coloca nosso objeto; Nossa pergunta e desdobramento em objetivos. Para responder a esta questão de pesquisa a metodologia utilizada; 
Para essa discussão o artigo está dividido em X parte., Na primeira parte ...Em um segundo momento .... No último tópico apresentamos. Nas considerações finais destacamos...
2  REFERENCIAL TEÓRICO 
2.1 xxxxx

EXEMPLO GRÁFICO (alinhamento à esquerda)
Gráfico 1 - Organizações por áreas temáticas indicadas nos projetos ou programas.

[image: Gráfico, Gráfico de barras

Descrição gerada automaticamente]
Fonte: Censo GIFE, 2018. 


EXEMPLO TABELA (alinhamento à esquerda)
Tabela 1 - Maiores incentivadores em cultura no Brasil por meio das leis de incentivo fiscais federais (2019).[image: Interface gráfica do usuário, Texto, Aplicativo, Email

Descrição gerada automaticamente]
Fonte: Secretaria Especial da Cultura, 2019.



EXEMPLO QUADRO (alinhamento à esquerda)

Quadro 1 - Patrocinadores da Cia. de Dança Palácio das Artes (2020).

[image: Texto

Descrição gerada automaticamente com confiança média]
Fonte: Fundação Clóvis Salgado, 2020.Elaboração da autora



EXEMPLO ILUSTRAÇÃO (alinhamento à esquerda)
Imagem 1 – Visita Guiada Museu PUC Minas, 2018
[image: Resultado de imagem para imagem museu puc minas]
Fonte: Fotografia do arquivo PUC Minas
3 RESULTADOS
3.1 Apresentação da metodologia da pesquisa e nos itens a seguir o detalhamento dos resultados




CONSIDERAÇÕES FINAIS

Retoma em linhas gerais a pergunta, os objetivos e os destaques apresentados nos resultados. 
Os limites da pesquisa e em que aspecto ou aspectos poderia ser futuramente pesquisado/aprofundado.


REFERÊNCIAS 

ALMEIDA, Ana Luisa de Castro e MUNIZ, Reynaldo Maia. A Construção da Reputação Organizacional como Recurso Estratégico: o Papel dos Gestores e a Percepção dos Stakeholders. Anais do Encontro Nacional da Associação Nacional de Pós-Graduação e Pesquisa em Administração. Brasília: 2005.

CAPPELLIN, Paola e GIULIANI, Gian Mario. Compromisso social no mundo dos negócios. 1999. 

FOLHA DE SÃO PAULO. Setor da cultura precisa diversificar suas fontes de financiamento. Folha de São Paulo, 2019. Disponível em: <https://www1.folha.uol.com.br/seminariosfolha/2019/08/setor-da-cultura-precisa-diversificar-suas-fontes-de-financiamento.shtml>.  Acesso em: 14 de mar. de 2020.

UNIMED BH. Instituto Unimed. [s.d.]. Instituto. Disponível em: <https://portal.unimedbh.com.br/>. Acesso em: 27 de jun. de 2020.

VAN RIEL, C.B.M. Essentials of corporate communication: building and implementing corporate stories using reputation management. Londres, Routledge, 2003.
image2.png
10

MAIORES INCENTIVADORES POR ANO

CNPJ/CPF
33.502.510/0001-
54
701.180/0001-
04
00.000.000/0001-
ot
33.657.248/0001-
89
33.131.541/0001-
08
33.000.167/0001-
o1
08.902.291/0001-
15
34.020.354/0001-
10
51.990.695/0001-
a7
09.163.677/0001-
15

Vale SIA

Banco ltaii SA

Banco do Brasil S.A

Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social - BNDES
Companhia Brasileira de Metalurgia e Minerago

Petroleo Brasileiro S. A - Petrobras

CCONGONHAS MINERIOS S.A

Caixa Seguradora SIA

Bradesco Vida e Previdéncia S/A

XP CONTROLE PARTICIPACOES S/A|

2.019

Vi
Incenti

54.073.988,00

48.202.000,00

28.068.850,72

23.627.654,58

20.744.471,07

18.190.474,75

16.066.800,70

15.552.068,94

15.500.000,00

15.072.000,00




image3.png
Cia. de DANCA PALACIO DAS ARTES

CEMIG

Para a Cemig, investir em cultura é apostar num futuro melhor paranovas
geracdes. Somos parceiros e patrodnadores Master da Fundagio Clévis
Salgado h décadas, por aaeditar no seu valioso trabalho de formagio de
plateias, de capacitagio de profissionais e de incentivo a novos formatos e
linguagens. Essa preciosa parceria beneficia todos, pela construgio de
redes de atuacio entre os diversos setores dasociedade e o meio artistico
cultural.

UNIMED

Por meio do Programa Cultural fomenta projetos em Belo Horizonte e na
regio metropolitana, possibilitando o acesso A arte, cultura e lazer, além
dageragio de emprego e renda. Parceiro da Fundagio Clévis Salgado
desde 2000, contribui para a manutengio dos corpos artisticos (Cia. de
Danga do Pal4cio das Artes, Coral Lirico e Orquestra Sinfdnica de Minas
Gerais) por meio do patrochio  tem porada de Operas.

GLOBO

A Globo tem umalonga histdria de parceria com a maior instituicio
cultural do estado. Desde os primeiros anos da Fundagio Clévis Salgado, a
empresaapoia e participa de proje tos expressivos no cenério das artes em
Minas. A empresa cede espaco de midia para a divulgagio de espe téculos

de 6pera e danga, produzidos pelos corpos artisticos da Instituicio. Com a

Fundagio Clévis Salgado, a Globo reafirma seu compromisso com a cultura
e osvalores de Minas Gerais.

ITAU CULTURAL

0 ltati Cultural (IC) mapeia, incentiva e difunde as manifestac3es artisticas
e alturais brasileiras. Tanto em sua sede, na capital paulista, quanto em
instituicdes parceiras espalhadas pelo pafs, a organizacio oferece uma
vasta e gratuita programacio de exposic3es, espetéculos, mostras
audiovisuais, debates e cursos, entre outras atividades.

USIMINAS

A Usiminas, maior produtora de acos planos do pafs, vem, desde o inicio
das suas operagdes, h 57anos, investindo em iniciativas voltadas para o
desenvolvimento sustentavel e ainclusio social. Por meio do Instituto
Usiminas apoiae estimula iniciativas sociais, culturais e esportivas e a0
longo de sua histéria se consolidou como um instrumento efetivo de
transformacio social, promovendo ades de impactos positivos para as
comunidades e para seus colaboradores.

REDE MINAS

Vinculadaa Secretaria de Estado de Cultura de Minas Gerais, a emissora é
uma parceira natural da Fundacio Clévis Salgado e vem, historicamente,
promovendo o acesso dos cidad3os mineiros ainformacio sobre as
producdes e programagio dos espagos da FCS e diversos outros parceiros,
por meio do programa Acesso Publico, bem com o da valorizagio da
produco cultural nos programas que integram sua grade de programagio.
Juntas, Rede Minas e FCS vem contribuindo diretamente para apolitica
cultural do estado de Minas Gerais

RADIO INCONFIDENCIA

A rédio Inconfidénda tem o compromisso de valorizar o artistamineiro e
brasileiro, promovendo, patrodnando e apoiando cultura, arte e lazer. A
Inconfidéndia é parceira histérica da Fundagio Clévis Salgado. Ha décadas,
ambas revelam e incentivam vérias geragdes de artistas: cantores, bandas,
compositores, atores e bailarinos.
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